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            แบบสอบถามชุดที่………….. 

 
แบบสอบถาม 

การศึกษาพฤตกิรรมการซ้ือและปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 
ของกาแฟผงส าเร็จรูป ในเขตอ าเภอเมือง  จงัหวดัขอนแก่น 

 แบบสอบถามชุดน้ีจดัท าข้ึนประกอบการวิจยัด  าเนินการโดย นกัศึกษาระดบัปริญญาโท ชั้นปีท่ี 2  หลกัสูตร
บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สาขาการตลาด คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัขอนแก่น  โดยมีวตัถุปะสงคใ์นการศึกษา
ดงัต่อไปน้ี        

1.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการซ้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั ของผูบ้ริโภค  ในเขตอ าเภอเมือง  
จงัหวดัขอนแก่น 

2. เพื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั  

ของผูบ้ริโภค ในเขตอ าเภอเมือง  จงัหวดัขอนแก่น 
  ผูว้ิจยัใคร่ขอความอนุเคราะห์จากท่านกรุณาตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริง ค  าตอบของท่านจะถูก
รวบรวมและน าไปวิเคราะห์เพื่อเป็นประโยชน์ในการวิจยัเท่านั้น ผูว้ิจยัหวงัเป็นอยา่งยิง่ว่าจะไดรั้บความร่วมมือ
จากท่านดว้ยดีในการตอบแบบสอบถามใหค้รบทุกตอนและขอขอบพระคุณท่ีท่านเสียสละเวลา ณ โอกาสน้ี 
         นายกรพชัร  จนัทรเจริญ  
          ผูว้ิจยั 

    *******************************************************************************    
ส่วนที่ 1: ค  าถามเกี่ยวกบัขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย / ในช่องท่ีตรงกบัความเป็นจริงมากที่สุด 
1.  เพศ 

 1.1)  ชาย     1.2 ) หญิง 
2.อาย ุ

 2.1) 17 – 23 ปี      2.2)  24 – 30 ปี 
 2.3) 31 – 37 ปี     2.4)  38 ปีข้ึนไป 

3.ระดบัการศึกษาสูงสุด 
 3.1) ประถมศึกษา    3.2) มธัยมศึกษาตอนตน้ 
 3.3) มธัยมศึกษาตอนปลาย / ปวช.   3.4) อนุปริญญา / ปวส. 
 3.5) ปริญญาตรี    3.6) สูงกว่าปริญญาตรี 
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4.อาชีพ 
 4.1) นิสิต/นกัศึกษา    4.2) รับราชการ 
 4.3) พนกังานบริษทั    4.4) รัฐวิสาหกิจ 
 4.5) เจา้ของธุรกิจ    4.6) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ............................ 

5.รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน 
 5.1) ต  ่ากว่า 5,000 บาท    5.2) 5,000 – 10,000 บาท 
 5.3) 10,001 – 20,000 บาท   5.4) 20,001 – 30,000 บาท 
 5.5) 30,001 – 40,000 บาท   5.6) 40,001 บาทข้ึนไป   
 
ส่วนที่ 2: ขอ้มูลพฤติกรรมการซ้ือ กาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั 

 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย / ในช่องท่ีตรงกบัพฤติกรรมการซ้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั  
ของท่านมากที่สุด 
6.ท่านซ้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั ยีห่อ้ใดบ่อยที่สุด 
  6.1) เนสกาแฟ     6.2) ซูปเปอร์คอฟฟ่ีมิกส์ 
  6.3) มอคโคน่าทรีโอ    6.4) เบอร์ด้ี 
  6.5) เขาช่อง     6.6) อื่นๆ  (โปรดระบ)ุ..................................  
7. ท่านซ้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั ต่อคร้ังจ านวนเท่าใด  

 7.1) ซ้ือแยก คร้ังละ 1 ซอง   7.2) แพค็เลก็ (10 ซอง)) 
 7.3) แพค็ใหญ่ ( 30ซอง)   

8.ท่านชอบดื่มกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั รสชาติใดมากเป็นที่สุด  
 8.1) เอสเพลสโซ    8.2) คาปูชิโน  
 8.3) มอคค่า     8.4) ลาเต ้
 8.5) อเมริกาโน่     8.6) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ..................................  

9.ท่านซ้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนัโดยเฉลี่ยกี่คร้ังต่อเดือน 
 9.1) 1-2 คร้ัง/เดือน    9.2) 3-4 คร้ัง/เดือน 
 9.3) มากกว่า 4 คร้ัง/เดือน   9.4) ทุกวนั 

10.ท่านมีค่าใชจ่้ายโดยประมาณในการช้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั ต่อคร้ังจ านวนเท่าไร 
 10.1) ไม่เกิน 100 บาท/คร้ัง                               10.2) 100-200 บาท/คร้ัง 
 10.3) มากกว่า 200 บาท/คร้ัง  

11.ท่านมีสาเหตุ ส าคญัท่ีสุดในการเลือกซ้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั  
 11.1) ชอบในรสชาติที่ดีกว่ากาแฟประเภทอื่น 11.2) ยีห่อ้ของกาแฟ 
 11.3) สามารถพกพาไดอ้ยา่งสะดวก  11.4) ราคาถูกกว่ากาแฟประเภทอื่นๆ 
 11.5) หาซ้ือไดส้ะดวก    11.6) ทดแทนเคร่ืองด่ืมประเภทอื่น 
 11.7) อื่นๆ (โปรดระบุ).................................. 
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12. บุคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ กาแฟผงส าเร็จรูป ทรีอินวนั คือ 
  12.1) ตวัเอง     12.2) บุคคลในครอบครัว 

 12.3) เพื่อน     12.4) พนกังานขาย 
 12.5) ดารา / บุคคลที่มีช่ือเสียง   12.6) อื่นๆ (โปรดระบ)ุ.................................. 

13. ท่านเลือกซ้ือกาแฟผงส าเร็จรูป ทรีอินวนั จากสถานท่ีใดมากท่ีสุด 
 13.1) ร้านสะดวกซ้ือ / มินิมาร์ท   13.2) ร้านขายของช า/ ร้านโชห่วย 
 13.3) ซูปเปอร์มาเกต็ / หา้งสรรพสินคา้  13.4) ร้านคา้ในสถานีบริการน ้ามนั 
 13.5) อื่นๆ (โปรดระบุ)..................................   

      
      ส่วนที่ 3: ข้อมูลปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของ กาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวัน  
ค าช้ีแจง : จากขอ้ความต่อไปน้ีใหท่้านท าเคร่ืองหมาย  / ลงในช่องของระดบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสม 
ทางการตลาดของกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนัของท่านมากที่สุด โดยในแต่ละขอ้ท่านสามารถเลือกได ้
เพียงค าตอบเดียว 

ข้อที่ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  

ระดับความส าคญั 

มากที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อยที่สุด 
(1) 

1.ด้านผลิตภัณฑ์ 
1.1   มีรสชาติที่หลากหลาย      
1.2   มีบรรจุภณัฑ ์/ ฉลากที่สวยงาม      
1.3   ด่ืมไดส้ะดวกทนัทีตามตอ้งการ      
1.4   พกพาไดส้ะดวก      
1.5  กลิ่นหอมของกาแฟ      
1.6   ความมีช่ือเสียงของตราสินคา้      
1.7 สามารถเกบ็รักษาไดน้าน      
1.8 มีการระบุรายละเอียดที่ชดัเจนบนฉลาก  

เช่น วนัหมดอาย ุ ขอ้มูลส่วนผสม  
ขอ้มูลโภชนาการ เป็นตน้ 

     

2. ด้านราคา 
2.1 เลือกซ้ือเพราะราคาถูกกว่ากาแฟประเภทอื่น  ๆ

เช่น กาแฟกระป๋องพร้อมด่ืม กาแฟคัว่บด 
     

2.2 เลือกซ้ือระดบัราคา ท่ีเหมาะสมกบัคุณภาพ และ
ประโยชน์ที่ไดรั้บ 

     

2.3 ราคามีอิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือมากท่ีสุด      
2.4 ราคามีอิทธิผลต่อการเลือกยีห่อ้      
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ข้อที่ 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด  

ระดับความส าคญั 

มากที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อยที่สุด 
(1) 

 3.ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
3.1 สามารถหาซ้ือไดส้ะดวก      
3.2   สถานที่จ  าหน่ายมีการตกแต่งร้านสวยงาม      
3.3  สถานที่จ  าหน่ายอยูใ่กลบ้า้น หรือที่ท  างาน      
3.4   สถานที่จ  าหน่ายมีที่จอดรถเพียงพอ      
3.5 สถานที่จดัจ าหน่ายมีคมนาคมที่สะดวกสบาย      

4. ด้านส่งเสริมการตลาด 
4.1   เลือกซ้ือเพราะมีการลดราคา      
4.2   เลือกซ้ือเพราะมีของแถม      
4.3  เลือกซ้ือเพราะมีทดลองชิมผลิตภณัฑ ์      
4.4  เลือกซ้ือเพราะมีคูปองชิงโชค      
4.5  เลือกซ้ือเพราะมีโฆษณาในส่ือต่างๆ เช่น

โทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์
     

4.6  การใชด้าราเป็นพรีเซนเตอร์      

      
*****************ขอขอบพระคุณที่กรุณาให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม ***************** 
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ภาคผนวก  ข 
(คู่มือการลงรหัส) 
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คู่มือการลงรหัส (Code  Book) 
 

ช่ือตัวแปร รายการของข้อมูล ค่าหรือรหัสที่เป็นไปได้ หมายเหตุ 
V1 เพศ 1 = ชาย 

2 = หญิง 
9 = missing 

 

V2 อาย ุ 1 = 15-20 ปี 
2 = 21-26 ปี 
3 = 27-32 ปี 
4 = 33 ปีข้ึนไป 
9 = missing 

 

V3 การศึกษา 1 = ประถมศึกษา 
2 =  มธัยมศึกษาตอนตน้ 
3 = มธัยมศึกษาตอนปลาย / ปวช 
4 = อนุปริญญา / ปวส 
5 =  ปริญญาตรี 
6 = สูงกว่าปริญญาตรี 
9 =  missing 

 

V4 อาชีพ 1 = นิสิต/นกัศึกษา 
2 = รับราชการ 
3 = พนกังานบริษทั 
4 = รัฐวิสาหกิจ 
5 =  เจา้ของธุรกิจ 
6 = อื่นๆ  
9 =  missing 

 

V5 รายได ้ 1 = ต ่ากว่า 5,000 บาท 
2= 5,000 – 10,000 บาท 
3 =10,001 – 20,000 บาท 
4 =20,001 – 30,000 บาท 
5= 30,001 – 40,000 บาท 
6 =40,001 บาทข้ึนไป 
9 =  missing 
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ช่ือตัวแปร รายการของข้อมูล ค่าหรือรหัสที่เป็นไปได้ หมายเหตุ 
V6 ท่านซ้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอิน

วนั ยีห่อ้ใดบ่อยที่สุด 
1 = เนสกาแฟ 
2 = ซูปเปอร์คอฟฟ่ีมิกส์ 
3 = มอคโคน่าทรีโอ 
4 = เบอร์ด้ี 
5 =  เขาช่อง 
6 = อื่นๆ  
9 =  missing 

 

V7 ท่านซ้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอิน
วนั ต่อคร้ังจ านวนเท่าใด 

 1 = 1 ซอง 
 2 = แพค็เลก็ (10 ซอง) 
 3 = แพค็ใหญ่ (30 ซอง) 
 9 =  missing 

 

V8 ท่านชอบดื่มกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรี
อินวนั รสชาติใดมากเป็นที่สุด 

1= เอสเพลสโซ่ 
2= คาปูชิโน่ 
3= มอคค่า 
4= ลาเต ้

5= อเมริกาโน่ 

6=  อื่นๆ  
9 =  missing 

 

V9 ท่านซ้ือกาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอิน
วนัโดยเฉลี่ยกี่คร้ังต่อเดือน 

1= 1-2 คร้ัง /เดือน 

2 = 3-4 คร้ัง /เดือน 

3= มากกว่า 4 คร้ัง /เดือน 

4 =ทุกวนั 
9 =  missing 

 

V10 ท่านมีค่าใชจ่้ายโดยประมาณในการช้ือ
กาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนั ต่อ
คร้ังจ านวนเท่าไร 

1 = ไม่เกิน 100 บาท/คร้ัง       
2 = 100-200 บาท/คร้ัง 
3 = มากกว่า 200 บาท/คร้ัง 

9 =  missing 
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ช่ือตัวแปร รายการของข้อมูล ค่าหรือรหัสที่เป็นไปได้ หมายเหตุ 
V11 ท่านมีสาเหตุ ส าคญัท่ีสุดในการเลือกซ้ือ

กาแฟปรุงส าเร็จชนิดผง ทรีอินวนัวนั 
1= ชอบในรสชาติที่ดีกว่ากาแฟ 
ประเภทอื่น 
2 = ยีห่อ้ของกาแฟ 
3 = สามารถพกพาไดอ้ยา่งสะดวก 
4= ราคาถูกกว่ากาแฟประเภทอื่นๆ 
5 = หาซ้ือไดส้ะดวก 
6 =  ทดแทนเคร่ืองด่ืมประเภทอื่น 
7 = อื่นๆ  
9 =  missing 

 

V12 บุคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
กาแฟผงส าเร็จรูป ทรีอินวนั 

1= ตวัเอง 
2= บุคคลในครอบครัว 
3= เพื่อน 
4= พนกังานขาย 
5= ดารา / บุคคลที่มีช่ือเสียง 
6= อื่นๆ 
9= missing 

 

V13 ท่านเลือกซ้ือกาแฟผงส าเร็จรูป ทรีอินวนั 
จากสถานที่ใดมากที่สุด 

1= ร้านสะดวกซ้ือ / มินิมาร์ท 
2= ร้านขายของช า/ ร้านโชห่วย 
3 = ซูปเปอร์มาเกต็ / หา้งสรรพสินคา้ 
4= ร้านคา้ในสถานีบริการน ้ามนั 
5= อื่นๆ  
9 =  missing 

 

V14 มีรสชาติที่หลากหลาย 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V15 มีบรรจุภณัฑ์ / ฉลากที่สวยงาม 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 
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ตัวแปร 

 
รายการของข้อมูล 

 
ค่าหรือรหัสที่เป็นไปได้ 

 

 
หมายเหตุ 

V16 ด่ืมไดส้ะดวกทนัทีตามตอ้งการ 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V17 พกพาไดส้ะดวก 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V18 กลิ่นหอมของกาแฟ 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V19 ความมีช่ือเสียงของตราสินคา้ 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V20 สามารถเกบ็รักษาไดน้าน 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 
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ตัวแปร 

 

 
รายการของข้อมูล  

 
ค่าหรือรหัสที่เป็นไปได้ 

 

 
หมายเหตุ 

V21 มีการระบุรายละเอียดที่ชดัเจนบนฉลาก  
เช่น วนัหมดอาย ุ ขอ้มูลส่วนผสม  
ขอ้มูลโภชนาการ เป็นตน้ 

1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V22 
 
 
 
 

เลือกซ้ือเพราะราคาถูกกว่ากาแฟ
ประเภทอื่นๆ เช่น กาแฟกระป๋องพร้อม
ด่ืม กาแฟคัว่บด 

 

1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 
 
 
 

 

V23 เลือกซ้ือระดบัราคา ท่ีเหมาะสมกบั
คุณภาพ และประโยชน์ที่ไดรั้บ 

1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V24 ราคามีอิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือมาก
ที่สุด 

1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V25 
 
 
 
 

ราคามีอิทธิผลต่อการเลือกยีห่อ้ 
 
 
 
 

1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
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ตัวแปร 

 
รายการของข้อมูล 

ค่าหรือรหัสที่เป็นไปได้ 
 

หมายเหตุ 

  9 = missing  

V26 สามารถหาซ้ือไดส้ะดวก 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V27 สถานที่จ  าหน่ายมีการตกแต่งร้านสวยงาม 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V28 สถานที่จ  าหน่ายอยูใ่กลบ้า้น หรือที่ท  างาน 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V29 สถานที่จ  าหน่ายมีที่จอดรถเพียงพอ 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V30 
 
 
 
 
 

สถานที่จดัจ าหน่ายมีคมนาคมที่
สะดวกสบาย 
 
 
 
 

1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
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ตัวแปร รายการของข้อมูล ค่าหรือรหัสที่เป็นไปได้ 
 

หมายเหตุ 

  9 = missing  

V31 เลือกซ้ือเพราะมีการลดราคา 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V32 เลือกซ้ือเพราะมีของแถม 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V33 
  

 

เลือกซ้ือเพราะมีทดลองชิมผลิตภณัฑ์ 
 
 

 

1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 
 
 

 

V34 เลือกซ้ือเพราะมีคูปองชิงโชค 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 
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ตัวแปร รายการของข้อมูล ค่าหรือรหัสที่เป็นไปได้ 
 

หมายเหตุ 

V35 เลือกซ้ือเพราะมีโฆษณาในส่ือต่างๆ 
เช่นโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์

1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

V36 การใชด้าราเป็นพรีเซนเตอร์ 1 =  ระดบัความส าคญันอ้ยที่สุด 
2 = ระดบัความส าคญันอ้ย 
3 = ระดบัความส าคญัปานกลาง 
4 = ระดบัความส าคญัมาก 
5 = ระดบัความส าคญัมากที่สุด 
9 = missing 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


